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Ostatnie szanse na światową karierę z Elite

4 września w CH Korona przeprowadzony zostanie casting do konkursu Schwarzkopf ELITE MODEL LOOK POLSKA 2010. Tego dnia międzynarodowi scouci Elite wybiorą te, które wraz z internetowymi kandydatkami, zakwalifikują się do finału i pojadą na Elite Model School. Od 11.00 do 18.00 na placu centralnym wrocławskiej Korony odbędą się spotkania z Elite.
Internet i spotkania „twarzą w twarz“
Nowa formuła Schwarzkopf ELITE MODEL LOOK POLSKA 2010, konkursu dzięki któremu można podpisać kontrakt z międzynarodową agencją Elite stawia na internet. Organizatorzy, chcąc jednak dać kandydatkom możliwość osobistego spotkania ze scoutami największej agencji świata postanowili dodatkowo zorganizować trzy castingi w wybranych miastach w Polsce, jednym z nich jest Wrocław. Skąd ta decyzja? „Nowa formuła Schwarzkopf ELITE MODEL LOOK POLSKA 2010 ma dać możliwość uczestnictwa w naszym konkursie tym dziewczętom, które z różnych przyczyn nie mogą pozwolić sobie na przyjazd na castingi. Jest jednak grono dziewczyn z całego kraju, które marzą o spotkaniu z przedstawicielami agencji i zadaniu wielu, nieraz bardzo osobistych pytań. Chcieliśmy im to umożliwić. Stąd decyzja, aby w trzech dużych miastach, w popularnych i znanych miejscach jak CH Korona, zorganizować takie właśnie spotkania.“– mówi Agnieszka Stańczyk Dyrektor polskiej edycji konkursu.

Dzień ze Schwarzkopf ELITE MODEL LOOK POLSKA 2010
Spotkania z Elite to nie tylko możliwość uczestnictwa w castingu, to równie szansa na rozmowę z pracownikiem największej agencji świata oraz wzięcia udziału w innych atrakcjach przygotowanych przez organizatorów. We wrocławskiej Koronie (4 września), łódzkiej Manufakturze (5 września) i Warszawskich Złotych Tarasach (11 września), przez dziewięć godzin (od 11.00 do 18.00) zaplanowano atrakcje poświecone pięknu i urodzie, pielęgnacji, stylizacji oraz modzie. Wszystkie chętnie panie, które mają pytania dotyczące modelingu (nie muszą brać udziału w castingu) a także pragną zrobić coś dla siebie zapraszamy do Strefy piękna Elite. W tym dniu będzie można m.in.: skorzystać z darmowych porad dotyczących pielęgnacji i stylizacji włosów oferowanych przez partnerów konkursu – tytularnego Schwarzkopf i wieloletniego Rowenta for Elite Model Look.  

Konkurs Schwarzkopf ELITE MODEL LOOK POLSKA 2010
Konkurs Elite Model Look Polska przeprowadzany jest od 8 lat. W tym czasie w konkursie wzięło udział tysiące dziewcząt z całej Polski z których wiele, nie tylko zwyciężczynie rozpoczęło już kariery światowych modelek. Podobnie jak w latach ubiegłych, laureatki polskiej edycji Schwarzkopf ELITE MODEL LOOK POLSKA 2010 wezmą udział w światowym finale konkursu, gdzie nagrodą główną jest kontrakt o łącznej sumie 1 miliona DOLARÓW oraz nawiązanie 3-letniej współpracy z Agencją Elite. 


W konkursie Schwarzkopf ELITE MODEL LOOK POLSKA 2010 mogą wziąć udział dziewczęta w wieku 14 -25 lat. Konkurs składa się z trzech etapów: castingów – zakończenie 11 września w Warszawie, elite model school oraz Gali Finałowej, podczas której zwyciężczynię wybierze evaluation committee wraz z jury jury polskiej edycji Konkursu. Do Gali Finałowej finalistki przygotowywać się będą w Elite Model School – wyjątkowym zgrupowaniu, które da im niepowtarzalną szansę na poznanie tajników pracy modelki i naukę pod okiem specjalistów z branży. Dzięki współpracy z TP SA, wszystkie zainteresowane będą mogły „podejrzeć“ co dzieje się podczas zgrupowania poprzez specjalne relacje ze Schoola.

Szczegółowe informacje o konkursie, zasady uczestnictwa oraz wskazówki dla kandydatek znajdują się na www.elitemodellook.com.pl. 
Zapraszamy również na fan page stronę na Facebooku – Elite Model Look Polska : http://www.facebook.com/pages/Elite-Model-Look-Polska/132385686803012?ref=sgm. 

DODATKOWE INFORMACJE DLA MEDIÓW:

Anna Dylińska
Biuro prasowe konkursu
anna.dylinska@inmedia.net.pl
tel. 0601258717

PARTNERZY STRATEGICZNI KONKURSU:
Schwarzkopf
Schwarzkopf to znana i ceniona przez konsumentów marka kosmetyczna oraz ekspert w dziedzinie pielęgnacji włosów. Znając potrzeby klientów, co roku Schwarzkopf oferuje im innowacyjne produkty na profesjonalnym poziomie zapewniające piękne włosy, zarówno w salonie fryzjerskim, jak i w domu. Schwarzkopf także to synonim trendów i stylów inspirowanych aktualnymi tendencjami w świecie mody.
W ofercie Schwarzkopf znaleźć można szeroki wybór produktów do koloryzacji, pielęgnacji i stylizacji włosów znanych marek: Schauma, Gliss Kur, Taft, got2b, Palette, Natural&Easy, Essential Color oraz Brillance. 
W 2009 Schwarzkopf świętował swoje 111 urodziny, co daje powody do dumy, podobnie jak sympatia i zadowolenie naszych klientów. Każdego dnia bowiem aż 3,5 miliona konsumentów daje nam dowód zaufania, kupując produkt Schwarzkopf. 

Rowenta 
Rowenta od lat słynie z wysokiej jakości sprzętu AGD, w szczególności z produktów do pielęgnacji włosów i ciała. Jako marka silnie związana z urodą, rozpoczęła międzynarodową współpracę z agencją modelek Elite, czego rezultatem jest wyjątkowa linia produktów Rowenta for Elite Model Look. Konkurs Elite Model Look doskonale wpisuje się w strategię i filozofię marki Rowenta, dlatego po raz trzeci została strategicznym partnerem oraz sponsorem polskiej edycji konkursu.

TP SA
Grupa TP, w której skład wchodzi m.in. Telekomunikacja Polska, PTK Centertel - operator sieci Orange, jest partnerem ósmej polskiej edycji Konkursu ELITE MODEL LOOK i ma wyłączne prawa do relacji z przebiegu Elite Model School. Dzięki TP SA będziecie mogli podejrzeć wyzwania jakie czekają na przyszłe modelki. 
Ekskluzywne materiały ze szkoły EMś - codziennie aktualizowane informacje, zdjęcia i relacje wideo - będzie można oglądać w telewizji, w telefonach komórkowych oraz na stronach internetowych należących do Grupy TP - zapraszamy na: platformę telewizyjną IPTV Telekomunikacji Polskiej (kanał 24 - tptv ), mobilny portal sieci Orange wap.orange.pl.

MANGO 
MANGO jest hiszpańską marką odzieżową o zasięgu międzynarodowym, która istnieje od 1984 roku i posiada aktualnie 1458 sklepów w 98 krajach. Ostatnio otwartym, w stylu butikowym był flagowy sklep w Mediolanie na sławnej Corso Vittorio Emanuele II, pośród wielkich domów mody. W Polsce MNG jest dostępne w największych miastach dla szerokiej grupy Klientek. Co sezon w sklepach marki, można znaleźć właściwie odzwierciedlone i odpowiednio zróżnicowane trendy ze światowych wybiegów. Wyróżnia się w niej styl elegancki i wieczorowy, dzienny, casualowy oraz sekcje jeansowe, do których są dostosowane właściwe akcesoria. Jako jedna z nielicznych marek sieciowych, profesjonalnie organizuje sesje i przygotowuje katalogi sezonowe oraz – co ważne – pokazy mody, prezentujące kolekcję na przyszły sezon w sezonie go poprzedzającym. Mango współpracowało już z wieloma znanymi osobami, takimi jak Milla Jovovich, Penlope’ i Monica Cruz, a obecnie jej twarzą jest hollywoodzka aktorka Scarlett Johansson.


New Look
New Look jest jedną z najbardziej znanych brytyjskich marek odzieżowych. Pierwszy New Look liczy sobie przeszło 40 lat, zaś marka jest obecna niemal na całym świecie.W Polsce odzież marki można znaleźć w Warszawie, Wrocławiu i Łodzi. Można tu znaleźć ubrania, obuwie i akcesoria zgodne z najnowszymi trendami, a jednocześnie w bardzo dobrych cenach. Wielbiciele londyńskiej mody z pewnością nie wyjdą ze sklepu z pustymi rękami.

Aldo 
Aldo to kanadyjska marka, proponująca szeroką gamę obuwia dla Pań i Panów. W sklepach Aldo znajdziemy również dodatki takie jak kapelusze, torebki, paski czy biżuteria. Kolekcje Aldo to podążanie za najnowszymi trendami, ale również zachowanie atrakcyjnych cen. Znajdziemy tu linie młodzieżowe, sportowe, casualowe, ale również modele Fashion, dla najbardziej wymagających Klientów. Bardzo różnorodna oferta, oryginalność i wysoka jakość sprawiły, że marka zyskała uznanie Klientów na całym świecie.


PATRONI MEDIALNI KONKURSU:
13 Magazyn Nastolatki
Miesięcznik przeznaczony dla nastolatek. Pierwszy numer ukazał się w marcu 2001 r. Pomysł pisma powstał w Egmont Polska. Do dziś jest to pismo całkowicie oryginalne i kreowane w całości przez Egmont Polska.
Wdzięk, dowcip, specyficzny język, kompozycja tekstów oraz zdjęcia, plakaty gwiazd i rysunki - to wizytówka "13". Na zawartość każdego numeru składają się teksty o problemach nastolatek, moda i uroda, plotki o gwiazdach, humor, aktualności ze świata kultury. 
"13" ma ambicje być jedynym w Polsce magazynem dla dziewcząt, które właśnie wyrastają z wieku dziecięcego i wchodzą w wiek młodzieńczy. "13" jest dla dziewcząt, które potrzebują pisma wspierającego w kłopotach, radzącego, jak rozwiązywać problemy, a jednocześnie rozrywkowego, wesołego i bardzo aktualnego. Pozbawionego treści niosących przemoc, kreującego pozytywne wartości... To ją wyróżnia od innych dostępnych na rynku młodzieżowych magazynów. 
"13" nieustannie się zmienia, starając się dopasować do potrzeb i oczekiwań nowego pokolenia czytelniczek.
Do każdego numeru dołączany jest superprezent !

BOUTIQUE to miejsce wyjątkowe...
Magazyn BOUTIQUE to przede wszystkim inspiracja: moda, kosmetyki, dodatki, gadżety i nowości rynkowe. To również życie gwiazd, sposoby na troski i kłopoty, trochę humoru i rozrywki, chwila wytchnienia... czyli wszystko to, co oferuje każdy butik i o czego potrzebuje  nowoczesna kobieta - ambitna, pomysłowa, odważna i zawsze modna.
Do butiku przychodzi się, aby czerpać inspirację, wyszukać rzeczy jedyne w swoim rodzaj i spędzić miło czas. 
Taki też jest Boutique - niepowtarzalny, elegancki, na czasie...

Interia
Spółka INTERIA.PL S.A. powstała w sierpniu 1999 r. jako wspólne przedsięwzięcie lidera polskiego rynku informatycznego firmy Comarch S.A. oraz największej polskiej stacji radiowej RMF FM. 11 lutego 2000 r. w ramach spółki uruchomiony został portal internetowy www.interia.pl, który jest obecnie jej najważniejszym i największym aktywem,  należąc do trójki najpopularniejszych w Polsce. Portal www.interia.pl udostępnia indywidualnym użytkownikom Internetu pełną gamę (około 150) najwyższej jakości serwisów informacyjnych, multimedialnych, społecznościowych i komunikacyjnych i odwiedza go miesięcznie ponad 8 mln użytkowników. 
INTERIA.PL jest także czołowym graczem polskiego rynku mediów nowej generacji, z bardzo dużym doświadczeniem medialnym i unikalną wiedzą na temat technologii internetowych. Posiadając wieloletnie doświadczenie w swojej branży, jest jednym z liderów polskiego rynku medialno-internetowego. Na bazie wysokiej oglądalności, portal dynamicznie rozwija ofertę promocyjno-reklamową. Spółka oferuje również szeroki wachlarz technologii dla biznesu, które powstają na bazie najnowocześniejszych rozwiązań Internetowych, na co dzień stosowanych w portalu www.interia.pl
Od 17 stycznia 2008r. INTERIA.PL stała się częścią potężnej grupy mediowej Bauer Media Invest GMBH, w skład której wchodzi także Wydawnictwo Bauer oraz Radio RMF FM. Przejęcie portalu stanowiło ważny krok w rozwoju strategii multimedialnej Grupy Bauer i wzmocnienia jej pozycji na rynku. Dzięki współpracy podmiotów w ramach Grupy i  wykorzystaniu potencjału synergii między prasą, radiem i Internetem, szczególnie w zakresie tworzenia treści redakcyjnych, szerokiej oferty reklamowej  i wzajemnej promocji Grupa Bauer stała się jednym z czołowych graczy w Polsce.

We-Dwoje.pl
We-Dwoje.pl to dynamicznie rozwijający się serwis skierowany do nowoczesnych, ambitnych kobiet, które pragną osiągnąć sukces w życiu osobistym oraz zawodowym. To miejsce, w którym każdy znajdzie ciekawe informacje na temat zdrowia, mody, urody, rodziny, jak również aranżacji mieszkania, domu, czy ogrodu. To także możliwość wytchnienia i  relaksu, przeczytania dobrej recenzji, czy zabawnego felietonu.
 Portal We-Dwoje jest laureatem nagrody Webstar Akademii Internetu z tytułem Strona Roku 2008.

Modowo.pl 
Modowo.pl - opiniotwórczy serwis modowo-lajfstajlowo-kulturalny, kierowany do każdej osoby, która wie, że kulturalna może być "mała czarna", stylowy laptop, a wiecznie modna – Filharmonia, ze szczególnym uwzględnieniem Kobiet. Tym, co nas zdecydowanie wyróżnia jest fakt, iż nie tylko prezentujemy, ale i codziennie kreujemy piękniejszą rzeczywistość, że w jednym miejscu, w autorskich materiałach, skupiamy wszystkie rzeczy, wydarzenia i osoby wartościowe, zgrupowane takich działach, jak Moda, Styl, Uroda, Porady, Technika, Relaks, Kultura (w każdym kilka podkategorii), do tego dochodzą Konkursy dla Czytelników oraz dedykowane serwisy (kulinarny, plotkarski, fotograficzny, branżowy) wchodzące w skład Grupy Modowo. 

Maxmodels.pl 
Maxmodels.pl to wyjątkowy i dynamicznie rozwijający się serwis społecznościowy, adresowany do osób związanych z branżą modelingu i fotomodelingu, obecnie największy i najpopularniejszy w Polsce.  Miesięcznie odwiedza go 700 tysięcy unikalnych użytkowników, głównie ludzi młodych, wśród których aż 90% stanowią internauci w wieku 15-26 lat.  Maxmodels.pl stwarza niepowtarzalną atmosferę i przestrzeń do rozwoju zawodowego profesjonalistów związanych z branżą modelingową, a także osób, które dopiero próbują w niej swych sił. Tajemnica sukcesu witryny tkwi przede wszystkim w sile tworzącej ją społeczności - setkach tysięcy kreatywnych i nietuzinkowych osób połączonych wspólną pasją i celem. Obok modeli i modelek użytkownikami serwisu są profesjonaliści związani z branżą: fotograficy, fryzjerzy, wizażyści, styliści, projektanci odzieży i biżuterii, a także agencje reklamowe czy organizatorzy castingów, dla których modeling jest nie tylko sposobem na życie, ale i przedmiotem prawdziwej sztuki. Rozbudowane i stale ulepszane funkcjonalności serwisu umożliwiają użytkownikom m.in. stworzenie własnego portfolio z rozbudowaną galerią zdjęć, wymienianie się informacjami i "doniesieniami" z branży oraz komunikację z osobami o podobnych zainteresowaniach, służącą często nawiązaniu kontaktów o charakterze biznesowym. Wśród sympatyków serwisu znajduje się pokaźne grono wpływowych i znanych osób z branży, które założyły na nim swój profil. Wśród nich znajdują się m.in.: światowej sławy fotografowie: Petter Herge, Richard Warren oraz jego współpracownik Bartosz Wardziak; słynna modelka - Karolina Urban, czy  Iwo Kitzinger – znany koszykarz próbujący swych sił jako model.
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